ПРОЕКТ: „КОЙ КОЙ Е СРЕД ВЕРИГИТЕ В БЪЛГАРИЯ”
НАЦИОНАЛНО ПРОУЧВАНЕ

Проучването обхваща над 60 въпроса от различен характер и повече от 2000 анкетирани лица.
От проучването ще научите отговорите на важни за Вашия бизнес въпроси:
Какви са потребителски навици при пазаруване във  веригите?
Какви асоциации, известност и проникване имат различните веригите?
Кои са основни предимства и недостатъци на веригите супермаркети?
Какви конкретно са потребителски възприятия за отделните вериги: Билла, Кауфланд, Метро/Аро, Пикадили, Фантастико, CБА и други.
Какъв имидж имат отделните вериги в съзнанието на клиентите?

Какви са потребителските предпочитания и лоялност към различните вериги?

Какви са конкурентните предимства на различните вериги и какво значение има това за моя бизнес?

Можете да зададете и своите конкретни въпроси, от типа:

1. Работя с верига „Х”. С кои други вериги е добре да работя?

2. Не работя с вериги, но пазарните ми резултати на свободен пазар са… Има ли смисъл да търся контакти с веригите?

3. Искам да наложа нов продукт от престижен клас. С коя верига/вериги е добре да започна?

4. Искам моите продукти да придобият по-голяма популярност на свободен пазар. Кои са най-добрите вериги в моя конкретен случай, с които е добре да работя?

5. Работя с вериги „Х”, „Y” и „Z”. Дали не рискувам канибализъм на моите продукти по търговския канал? Трябва ли да се откажа от някоя от веригите и коя да е тя?

6. От верига „Х” ми поставят все по-тежки условия. Как да им докажа, че и те имат полза да продават моите продукти?

